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Kata Pengantar

Alhamdulillah, segala puji syukur kami panjatkan ke hadirat Al-
lah SWT, Tuhan Yang Maha Kuasa atas selesainya penulisan 
buku “PENDAMPINGAN UMKM NAIK KELAS”

Penyusunan buku ini berangkat dari kesadaran pentingnya untuk  
terus melakukan upaya pemberdayaan usaha mikro, kecil dan me-
nengah (UMKM) sebagai tulang punggung perekonomian nasional. 
Pemberdayaan UMKM merupakan langkah strategis pembangu-
nan nasionaL dan solusi konkrit untuk meningkatkan kesejahteraan 
rakyat. Hal ini dapat dicapai dengan mendorong  UMKM mening-
katkan kapasitas dan perannya, antara lain melalui pendampingan.

Buku ini berisi seputar urgensi dan peran UMKM, juga terkait 
strategi dan fungsi pendamping UMKM sebagai ujung tombak di 
tengah-tengah masyarakat dalam memotivasi, menginspirasi dan 
menggerakkan lahirnya wirausaha-wirausaha baru, mendampingi 
pelaku usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) agar makin ber-
daya saing dan bisa naik kelas.

Tidak diragukan lagi peran UMKM dalam perekonomian. Badan 
PBB menyebutkan, UMKM menyumbang 90% dari bisnis, 60 hingga 
70% lapangan kerja dan 50% dari PDB di seluruh dunia. Sejarah per-
ekonomian Indonesia juga telah membuktikan UMKM tangguh saat 
krisis moneter, krisis ekonomi hingga dampak pandemi. Karena itu 
keberpihakan dan kerja sama semua pihak dalam memberdayakan 
UMKM mutlak diperukan.

Kami menyadari bahwa dalam penulisan buku ini masih terdapat 
berbagai kekurangan dan kesalahan. Olehnya, sumbang saran dan 
kritik yang membangun dari berbagai pihak sangat diharapkan.

Mudah-mudahan karya sederhana ini menjadi wahana perwuju-
dan komitmen bersama untuk terus menyebarkan semangat, komit-
men dan kerja keras memajukan negeri dengan aktifitas pendamp-
ingan UMKM di seluruh pelosok tanah air. 

Makassar, 30 Maret 2023
Tim Penulis
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Bahrul Ulum Ilham
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