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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kami panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku ini, yang 

berjudul Model Penerimaan dan Minat pada Keuangan Digital di 

Indonesia: Perspektif TAM, Syariah, dan E-Wallet, dapat 

diselesaikan dengan baik. Buku ini hadir sebagai upaya kami 

untuk memberikan panduan, wawasan, dan analisis mendalam 

mengenai perkembangan keuangan digital di Indonesia, yang 

saat ini menjadi salah satu pilar utama dalam transformasi 

ekonomi digital. 

 

Dalam buku ini, kami memadukan pendekatan teoritis 

Technology Acceptance Model (TAM) dengan perspektif syariah 

yang relevan di konteks Indonesia, serta mengeksplorasi tren e-

wallet sebagai salah satu inovasi utama dalam sistem 

pembayaran digital. Pembahasan yang komprehensif ini 

bertujuan tidak hanya untuk memaparkan konsep dan model, 

tetapi juga untuk memahami faktor-faktor yang memengaruhi 

minat dan penerimaan masyarakat terhadap layanan keuangan 

digital. 

 

Kami percaya bahwa buku ini memiliki nilai strategis bagi 

akademisi, praktisi, regulator, dan masyarakat umum yang ingin 

memahami dinamika penerimaan teknologi di Indonesia. Melalui 

pembahasan yang dilengkapi dengan studi kasus, data empiris, 

serta rekomendasi praktis, buku ini diharapkan dapat 

memberikan manfaat nyata bagi pembaca dalam memahami 

dan mengembangkan solusi keuangan digital yang inklusif dan 

berkelanjutan. 
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Kami menyampaikan penghargaan dan terima kasih yang 

mendalam kepada seluruh pihak yang telah memberikan 

dukungan, baik secara langsung maupun tidak langsung, selama 

proses penyusunan buku ini. Terima kasih kepada para kolega, 

mitra penelitian, dan keluarga yang senantiasa memberikan 

motivasi dan masukan yang konstruktif. Tidak lupa, apresiasi 

kami tujukan kepada para peneliti dan praktisi yang karya-

karyanya menjadi inspirasi penting dalam penulisan buku ini. 

 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki keterbatasan. 

Oleh karena itu, kami sangat terbuka terhadap saran dan kritik 

dari pembaca yang dapat menjadi masukan berharga untuk 

perbaikan di masa mendatang. 

 

Akhir kata, kami berharap buku ini dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat dalam menjawab tantangan dan peluang keuangan 

digital di Indonesia, sekaligus memberikan kontribusi positif bagi 

perkembangan ekonomi digital di era modern ini. 

 

Makassar, Mei 2025 
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