Buku ini hadir sebagai panduan lengkap dan komprehensif untuk
memahami dan menerapkan etika bisnis di berbagai konteks, baik
lokal maupun global. Dengan pendekatan yang sistematis, buku ini
mengupas tuntas prinsip-prinsip dasar etika bisnis, pandangan etika
dalam berbagai perspektif, isu-isu etika yang dihadapi dunia usaha,
hingga penerapan etika dalam kewirausahaan dan profesionalisme.
Melalui bahasan mendalam, pembaca akan diajak untuk memahami
pentingnya etika dalam menciptakan keputusan bisnis yang
bertanggung jawab, transparan, dan  berorientasi pada
kesejahteraan bersama. Buku ini juga menyajikan berbagai kasus
nyata dan isu utama seperti korupsi, diskriminasi, konflik sosial, hingga
pelanggaran hak ciptg, yang menjadi tantangan utama dalam dunia
usaha di Indonesia.

Ditulis oleh Dr. Maryadi, SE, MM, CRA, CRP, CFA, yang memiliki
pengalaman [uas dalam dunia akademik dan praktis, buku ini
dirancang untuk menjadi sumber inspirasi dan panduan bagi
mahasiswa, akademisi, praktisi bisnis, dan siapa saja yang ingin
memahami pentingnya integritas dalam menjalankan usaha.
Dengan bahasa yang jelas dan mudah dipahami, buku ini tidak
hanya menjadi referensi teoritis tetapi juga menyediakan wawasan
praktis untuk menghadapi dilema etika dalam dunia bisnis. Melalui
buku ini, pembaca akan mendapatkan pemahaman yang
mendalam tentang bagaimana membangun reputasi bisnis yang
berkelanjutan dengan menjunjung tinggi nilai-nilai etika.

SINSIE WVTVa VXILI NVY¥id

Bagi Anda yang ingin menjadikan etika sebagai fondasi dalam
dunia usaha, buku ini adalah jawaban yang tepat. Mari melangkah
lebih jauh untuk menciptakan perubahan positif dalam dunia bisnis
dan masyarakat melalui nilai-nilai moral yang luhur!
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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Allah SWT yang telah melimpahkan
rahmat, hidayah, dan karunia-Nya sehingga buku ajar ini dapat
diselesaikan dengan baik. Dengan segala kerendahan hati, kami
persembahkan buku ini sebagai salah satu kontribusi nyata dalam
dunia pendidikan, khususnya untuk memberikan wawasan yang
mendalam mengenai etika bisnis dalam konteks Indonesia yang
kompleks dan dinamis.

Buku ini dirancang untuk memenuhi kebutuhan akan bahan
ajar yang komprehensif dan relevan dengan perkembangan dunia
usaha modern. Penyusunan materi dalam buku ini didasarkan pada
pengalaman praktis, penelitian ilmiah, serta pemahaman teoretis yang
dikemas secara sistematis untuk memberikan panduan etika bisnis
yang tidak hanya bersifat normatif tetapi juga aplikatif. Melalui
pembahasan yang mencakup prinsip-prinsip dasar etika, pandangan
etika dalam Islam, isu-isu etika global, hingga berbagai tantangan
nyata dalam dunia bisnis, kami berharap buku ini dapat menjadi
referensi yang bermakna bagi mahasiswa, akademisi, dan praktisi
bisnis.

Kami menyadari bahwa dalam era globalisasi, dunia bisnis
menghadapi berbagai tantangan, baik dari segi integritas, tanggung
jawab sosial, hingga penerapan prinsip keadilan. Buku ini hadir untuk
menjawab tantangan tersebut dengan menawarkan konsep dan solusi
berbasis etika, yang dapat membantu pembaca memahami dan
menerapkan nilai-nilai moral dalam setiap keputusan bisnis yang
diambil. Dengan harapan, nilai-nilai etika yang dipelajari dari buku ini
tidak hanya menjadi teori semata tetapi juga mampu diwujudkan
dalam praktik kehidupan sehari-hari, baik dalam lingkup bisnis lokal
maupun internasional.




Tidak dapat dipungkiri bahwa proses penyusunan buku ini merupakan
perjalanan yang tidak mudah. Banyak kendala dan tantangan yang
harus dilalui. Namun, dengan dukungan dari berbagai pihak, kami
berhasil menyelesaikannya. Untuk itu, kami ingin menyampaikan rasa
terima kasih yang tulus kepada keluarga, rekan sejawat, mahasiswa,
dan semua pihak yang telah memberikan kontribusi langsung maupun
tidak langsung dalam menyelesaikan buku ini. Ucapan terima kasih
juga kami sampaikan kepada penerbit atas kerja sama dan
dukungannya sehingga buku ini dapat diterbitkan dan didistribusikan
dengan baik.

Kami menyadari bahwa buku ini masih jauh dari sempurna.
Kritik dan saran dari para pembaca akan sangat kami apresiasi sebagai
bahan perbaikan dan penyempurnaan pada edisi mendatang. Harapan
kami, buku ajar ini dapat memberikan manfaat yang sebesar-besarnya
bagi para pembaca, baik dalam ranah akademis, profesional, maupun
kehidupan sehari-hari.

Akhirnya, kami berharap buku ini dapat menjadi salah satu
referensi penting yang mampu menginspirasi dan membimbing
pembaca dalam memahami dan menerapkan etika bisnis dengan lebih
baik. Semoga upaya kecil ini dapat memberikan kontribusi yang berarti
bagi kemajuan dunia pendidikan dan praktik bisnis di Indonesia.

Makassar, 10 Maret 2025

Penulis
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