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Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4 
Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a mer-
upakan hak eksklusif yang terdiri atas hak moral dan hak 
ekonomi.
Pembatasan Pelindungan Pasal 26 
Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, 
dan Pasal 25 tidak berlaku terhadap:
i. penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk 

Hak Terkait untuk pelaporan peristiwa aktual yang dituju-
kan hanya untuk keperluan penyediaan informasi aktual; 

ii. Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya 
untuk kepentingan penelitian ilmu pengetahuan; 

iii. Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait han-
ya untuk keperluan pengajaran, kecuali pertunjukan dan 
Fonogram yang telah dilakukan Pengumuman sebagai ba-
han ajar; dan 

iv. penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengem-
bangan ilmu pengetahuan yang memungkinkan suatu 
Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait dapat digunakan 
tanpa izin Pelaku Pertunjukan, Produser Fonogram, atau 
Lembaga Penyiaran.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113
1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelang-

garan hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pas-
al 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan Secara Komersial 
dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) ta-
hun dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000 
(seratus juta rupiah).

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 
Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran 
hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 
9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk 
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana pen-
jara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling 
banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).
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PRAKATA 

Pertama tama Penulis mengucapkan Puji Syukur kehadirat 
Tuhan Yang Maha Kuasa karena atas bimbingan-Nya lah Penulis 
dapat menyelesaikan penyusunan buku ini. Terimakasih pula 
Penulis sampaikan kepada teman sejawat para Dosen di Institut 
Teknologi dan Bisnis Nobel Indonesia serta Pihak-Pihak yang 
telah berkontribusi dalam penulisan buku ini yang tak dapat 
penulis sebutkan satu persatu. 

Ditengah maraknya  era Revolusi Marketing  saat ini buku 
ini dimaksudkan untuk dapat memberikan masukan serta 
kontribusi seputar  manajemenn Pemasaran yang dikaitkan 
dengan kebutuhan marketing kontemporer saat ini   buku ini 
dipersembahkan kepada semua pihak yang memiliki minat untuk 
mempelajari dan juga menerapkan  ilmu pemasaran dalam 
mengelola  organisasi dan juga perusahaan baik sebagai pemilik 
maupun sebagai professional di bidangnya  

Dalam buku ini dibahas  berbagai hal terkait dengan 
permasalahan manajemen Marketing mulai dasar-dasar 
marketing, prinsip-prinsip marketing serta  implementasi 
marketing  dalam operasional organisasi atau perusahaan  dan 
juga dibahas tentang digital marketing yang memang saat ini 
sedang berlangsung terutama  sejak bertumbuhnya era marketing 
digital seiring dengan bangkitnya revolusi industry 4.0. 

Penulis sangat menyadari bahwa buku ini masih jauh dari 
sempurna sehingga dengan kerendahan hati Penulis selalu 
berharap adanya kritik dan saran yang bersifat membangun demi 
kesempurnaan dari Buku ini.  Pada akhirnya penulis berharap 
agar buku ini dapat bermanfaat dan terus dapat dikembangkan 
dimasa masa yang akan datang sehingga dapat memberikan 
kontribusi positif bagi pengembangan keilmuan khusunya pada 
bidang manajemen pemasaran di masyarakat maupun pada 
Perguruan Tinggi. 

 

     Makassar,  September 2023 

 

Penulis 
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