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UU No 28 tahun 2014 tentang Hak Cipta 
 

Fungsi dan sifat hak cipta Pasal 4  
Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a merupakan hak eksklusif yang terdiri atas hak moral dan 
hak ekonomi. 
Pembatasan Pelindungan Pasal 26  
Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 23, Pasal 24, dan Pasal 25 tidak berlaku terhadap: 
i. penggunaan kutipan singkat Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait untuk pelaporan peristiwa aktual yang 

ditujukan hanya untuk keperluan penyediaan informasi aktual;  
ii. Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk kepentingan penelitian ilmu 

pengetahuan;  
iii. Penggandaan Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait hanya untuk keperluan pengajaran, kecuali 

pertunjukan dan Fonogram yang telah dilakukan Pengumuman sebagai bahan ajar; dan  
iv. penggunaan untuk kepentingan pendidikan dan pengembangan ilmu pengetahuan yang memungkinkan 

suatu Ciptaan dan/atau produk Hak Terkait dapat digunakan tanpa izin Pelaku Pertunjukan, Produser 
Fonogram, atau Lembaga Penyiaran. 

Sanksi Pelanggaran Pasal 113 
1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam 

Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 
(satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta rupiah). 

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan 
pelanggaran hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf 
f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 
(tiga) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah). 

mailto:%20info@lajagoe.com
http://www.lajagoe.com/
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KATA PENGANTAR 
 

 

Alhamdulillahirabbil’alamin puji syukur atas 

karunia Allah SWT dan Sholawat dan salam kepada Nabi 

Muhammad SAW buku kolaborasi ini dapat 

dipublikasikan dan diharapkan dapat sampai kepada 

pembaca. Buku ini ditulis oleh beberapa dosen dan praktisi 

dari berbagai wilayah di Negara Kesatuan Republik 

Indonesia 

Terbitnya buku ini semoga dapat memberikan 

kontribusi yang positif dalam ilmu pengetahuan dan 

tentunya akan memberikan nuansa yang berbeda dengan 

buku lain yang sejenis dan juga saling menyempurnakan 

pada setiap pembahasan dari segi konsep yang tertuang 

sehingga mudah dipahami. Buku ini adalah Book Chapter 

yang terdiri dari beberapa penulis dan berjudul: 

“Manajemen Pemasaran Perusahaan”  terdiri dari 10 Bab 

yang dijelaskan lebih rinci dari sebagai berikut: Konsep 

Dasar Manajemen Pemasaran, Memahami Perilaku 

Konsumen, Bauran Pemasaran, Merancang Produk, 

Strategi Segmentasi, Target, Dan Pemosisian Pada 

Perusahaan, Membangun Komunikasi Pemasaran, 

Membangun Kepuasan Pelanggan, Mewujudkan Loyalitas 

Pelanggan, Pemasaran Internasional, Dan Pemanfaatan 

Pemasaran Digital Bagi Perusahaan. Ini lah misi dari 

Penerbit Lajagoe Pustaka (LP), Karena Penerbit Lajagoe 

Pustaka merupakan perusahaan  yang bergerak dalam 

dunia kepenulisan baik berupa penerbitan, publikasi & 

percetakan yang bermutu tingkat Nasional. 
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Terima kasih kepada semua pihak yang 

mendukung penyusunan dan penerbitan buku ini, Mudah-

mudahan buku Manajemen Pemasaran Perusahaan ini bisa 

menumbuhkan semangat bagi seorang penulis untuk 

mengasah kemampuannya secara terus menerus dalam 

dunia kepenulisan, karena dalam buku ini tersaji beberapa 

gaya tulisan dari beberapa orang penulis dan semoga buku 

ini dapat bermanfaat bagi pembaca sekalian. 

 
Salam Karya! 

   Penerbit Lajagoe Pustaka 
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