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menjermbatani kebutuhan dunia pendidikan dengan praktik bisnis nyata.
Lebih jauh, buku ini- menyoroti peran penting perguruan  tinggi,
pemerintah, dan industri dalam membangun ekosistem pemasaran
yang bertanggung jawab. Penulis menegaskan bahwa green marketing
bukan sekadar tren, melainkan strategi bisnis jangka panjang yang
menentukan daya saing perusahaan di masa depan. Keberhasilan
pemasaran modern tidak lagi hanya diukur dari profit, tetapi juga dari
kontribusinya terhadap keberlanjutan sosial dan ekologis.

Ditujukan bagi mahasiswa, akademisi, praktisi bisnis, dan pembuat
kebijakan, buku ini menjadi referensi penting bagi siapa pun yang ingin
memahami masa depan pemasaran di era keberlanjutan global,
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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa karena atas rahmat
dan karunia-Nya buku referensi berjudul “Green Marketing: Strategi
Pemasaran Berkelanjutan di Era ESG” ini dapat diselesaikan dengan
baik. Buku ini disusun sebagai respons terhadap meningkatnya urgensi
keberlanjutan dalam dunia bisnis modern, khususnya dalam praktik
pemasaran yang kini tidak lagi semata berorientasi pada keuntungan
ekonomi, tetapi juga pada tanggung jawab sosial dan lingkungan.

Perubahan iklim, tekanan regulasi global, serta meningkatnya
kesadaran konsumen terhadap isu lingkungan telah mendorong
perusahaan untuk mengadopsi pendekatan pemasaran yang lebih etis
dan berkelanjutan. Dalam konteks tersebut, green marketing hadir
sebagai strategi yang mengintegrasikan nilai Environmental, Social,
dan Governance (ESG) ke dalam seluruh rantai nilai perusahaan. Buku
ini berupaya menjembatani kebutuhan akademik dan praktis dengan
menyajikan konsep teoritis, kerangka strategis, serta contoh
implementasi green marketing yang relevan dengan perkembangan
global dan konteks Indonesia.

Buku ini dirancang sebagai referensi bagi akademisi,
mahasiswa, praktisi bisnis, dan pembuat kebijakan. Kami berharap
buku ini dapat memperkaya literatur pemasaran berkelanjutan,
mendorong diskusi ilmiah, serta menjadi panduan praktis dalam
merancang strategi pemasaran yang bertanggung jawab dan
berdampak positif bagi masyarakat dan lingkungan.

Penulis menyadari bahwa buku ini tidak terlepas dari berbagai
dukungan dan kontribusi banyak pihak. Oleh karena itu, kami
menyampaikan terima kasih kepada rekan akademisi, praktisi industri,
dan seluruh pihak yang telah memberikan inspirasi, masukan, dan
dorongan selama proses penulisan. Semoga buku ini dapat menjadi
kontribusi kecil dalam mendorong transformasi bisnis menuju masa
depan yang lebih berkelanjutan.

Akhir kata, kami berharap buku ini dapat memberikan manfaat
yang luas serta menjadi sumber pembelajaran yang mendorong

Prof. Dr. Mashur Razak, S.E., M.M.
Dr. Fitriani Latief, S.P., M.M



lahirnya generasi pemasar yang tidak hanya kompeten secara
profesional, tetapi juga memiliki kepedulian terhadap keberlanjutan
bumi dan kesejahteraan sosial.

Makassar, Februari 2026

Penulis

Prof. Dr. Mashur Razak, S.E., M.M.
Dr. Fitriani Latief, S.P., M.M
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