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Kewirausahaan dan pemasaran merupakan dua bidang
yang saling terkait erat dalam mencapai kesuksesan bisnis.
Pada era persaingan global yang semakin ketat,
kemampuan untuk menggabungkan inovasi, kreativitas,
dan orientasi kewirausahaan dengan strategi pemasaran
yang efektif menjadi kunci dalam membangun dan
mempertahankan keunggulan kompetitif.

Marketing Entrepreneurship membahas bagaimana
wirausahawan dapat memanfaatkan konsep dan praktik
pemasaran untuk mengembangkan dan menjalankan
bisnisnya secara lebih strategis. Topik-topik yang dikaji
meliputi pemahaman perilaku konsumen, analisis pasar,
pengembangan produk/jasa inovatif, penetapan harga,
strategi distribusi, serta pemanfaatan teknologi digital dan
media sosial dalam aktivitas pemasaran.

Buku ini bertujuan untuk memberikan wawasan dan
panduan praktis bagi para wirausahawan, manajer
pemasaran, maupun akademisi dalam mengintegrasikan
kewirausahaan dan pemasaran untuk mencapai
pertumbuhan dan keberlanjutan bisnis yang unggul di
tengah persaingan yang semakin kompetitif. Dengan
pengetahuan dan keterampilan yang komprehensif,
diharapkan pembaca dapat merancang dan
mengimplementasikan strategi pemasaran yang inovatif
dan efektif untuk mendukung kesuksesan usaha.
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PRAKATA

Syukur Alhamdulillah, segala puji dan syukur dihantarkan atas
kebesaran Allah SWT. yang senantiasa memberikan limpahan rahmat,
nikmat dan kesehatan bagi kita semua. Dan atas nikmat-Nya, hingga
Buku Marketing Entrepreneurship dapat terselesaikan dengan baik.
Shalawat dan salam terkirim untuk Rasulullah Muhammad SAW.
sebagai suri teladan untuk semua ummat manusia.

Marketing dan Entrepreneurship merupakan dua bidang yang
saling terkait erat dalam mencapai kesuksesan bisnis. Pada era
persaingan global yang semakin ketat, kemampuan untuk
menggabungkan inovasi, kreativitas, dan orientasi kewirausahaan
dengan strategi pemasaran yang efektif menjadi kunci dalam
membangun dan mempertahankan keunggulan kompetitif.

Buku membahas bagaimana wirausahawan memanfaatkan
konsep dan praktik pemasaran untuk mengembangkan dan
menjalankan bisnisnya secara lebih strategis. Topik-topik yang dikaji
meliputi  pemahaman  perilaku  konsumen, analisis  pasar,
pengembangan produk/jasa inovatif, penetapan harga, strategi
distribusi, serta pemanfaatan teknologi digital dan media sosial dalam
aktivitas pemasaran. Untuk itu ucapan terima kasih yang tak terhingga
disampaikan kepada yang telah membantu penyelesaiannya, yaitu:

1. Keluarga tercinta yang senantiasa mendoakan, memberkati dan
mendukung setiap usaha yang Penulis lakukan.

2. Yayasan Pendidikan Nobel Indonesia, Institut Teknologi dan Bisnis
Nobel Indonesia Makassar baik pengelola dan dosen di mana
Penulis merasakan iklim yang nyaman dan bersahabat.

3. Pihak-pihak yang tidak sempat disebutkan.

Semoga Allah SWT., senantiasa merahmati segala upaya kita
dalam mencerdaskan kehidupan bangsa.

Makassar, Agustus 2024

Penulis
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