


1 

 

 

 

 
 
 

The Entrepreneur’s Play Book 
"Strategi Sukses Untuk Pengusaha 

Pemula" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Penulis: 
Dr. H. Muhammad Hidayat, S.E., M.M 

Editor: 
Dewi Rachmawati, S.P., M.Si 

 

Penerbit 

Nobel Press 

2024 



2 

 

The Entrepreneur’s Play Book 
"Strategi Sukses Untuk Pengusaha 

Pemula" 

Penulis: 

Dr. H. Muhammad Hidayat, S.E., M.M 

 

  

. 
ISBN: 978-623-6936-47-4
 
Editor: 
Dewi Rachmawati, S.P., M.Si 
 
Cetakan Pertama: Mei 2024 
Isi di luar tanggungjawab percetakan 
 
Hak Cipta 2024, Pada Penulis 
 
Copyright © 2024 by Nobel Press 
All Righ Reserved 
 
Hak Cipta dilindungi undang-undang 
Dilarang keras menerjemahkan, memfotocopy, atau 
memperbanyak sebagian atau seluruh isi buku ini tanpa izin tertulis 
dari penerbit 
 
PENERBIT NOBEL PRESS 
(ITB NOBEL INDONESIA MAKASSAR) 
Anggota APPTI 
 
Kampus ITB Nobel Indonesia, Jalan Sultan Alauddin No. 212 
Makassar 
https://nobelpress.nobel.ac.id/  
email: press@stienobel-indonesia.ac.id, press@nobel.ac.id 

https://nobelpress.nobel.ac.id/
mailto:press@stienobel-indonesia.ac.id
mailto:press@nobel.ac.id


iii 

 

PRAKATA 

 
ertama tama saya mengucapkan Puji Syukur kehadirat Tuhan 
Yang Maha Kuasa karena atas berkat Rahmat serta Hidayah-
Nyalah penulis dapat menyelesaikan penyusunan buku ini 

sehingga buku ini dapat Anda baca saat ini.  Tak lupa pula penulis 
mengucapkan terima kasih kepada seluruh kolega yang telah 
memberikan sumbang saran dan bantuan selama penyusunan buku 
ini.   

Sesuai dengan topik dan isi buku ini maka buku ini 
didedikasikan untuk semua calon pengusaha yang berani mengambil 
langkah pertama menuju perjalanan kewirausahaan yang 
menakjubkan. Dunia kewirausahaan memang penuh tantangan, tetapi 
juga penuh dengan peluang yang tak terbatas. Inilah mengapa kami 
ingin memberikan panduan komprehensif kepada Anda, pengusaha 
pemula yang bersemangat, agar dapat menjelajahi jalan menuju 
kesuksesan. 

Pada buku ini, Anda akan menemukan strategi yang teruji dan 
terbukti untuk membangun bisnis yang sukses. Kami percaya bahwa 
menjadi seorang pengusaha memerlukan kombinasi antara 
keberanian, kreativitas, dan pengetahuan yang solid. Oleh karena itu, 
kami telah merangkum berbagai topik penting yang mencakup segala 
hal mulai dari perencanaan awal, pengelolaan bisnis, hingga 
pertumbuhan dalam era digital yang terus berkembang. 

Pada setiap bab, kami akan membahas langkah-langkah 
praktis yang dapat Anda ambil untuk menghindari jebakan umum 
yang sering dihadapi oleh pengusaha pemula. Kami akan mengupas 
topik-topik seperti penemuan gagasan bisnis yang unik, penyusunan 
rencana bisnis yang solid, pemasaran efektif, manajemen keuangan 
yang bijaksana, dan strategi adaptasi dalam era digital yang berubah 
dengan cepat. 

Buku ini bukan hanya tentang teori semata. Kami juga 
menghadirkan studi kasus nyata dari pengusaha sukses yang telah 
mengalami perjalanan yang sama seperti yang Anda hadapi saat ini. 
Kisah-kisah inspiratif ini akan memberikan wawasan dan motivasi 
tambahan untuk melangkah maju, bahkan dalam situasi yang paling 
sulit sekalipun. 

Penulis berharap bahwa buku ini akan menjadi sumber 
pengetahuan berharga bagi Anda, pengusaha pemula yang 
berdedikasi. Jadikanlah "The Entrepreneur's Playbook: Strategi Sukses 
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untuk Pengusaha Pemula" sebagai teman setia Anda dalam perjalanan 
menuju pencapaian impian kewirausahaan. Ingatlah bahwa 
kesuksesan tidak terjadi dalam semalam, tetapi dengan kerja keras, 
ketekunan, dan komitmen yang kuat. 
Terima kasih telah memilih buku ini sebagai panduan Anda. Kami 
mengucapkan selamat berpetualang dalam dunia kewirausahaan yang 
menarik ini. Mari kita mulai merangkul potensi diri kita dan 
menciptakan masa depan yang cerah! 
 
Makassar Maret 2024  
 
Salam Sukses, 
 
Penulis  
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